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“YTILITARIO™

TILTARIO», sempre que lhe deram

<< a I tempo (Roma e Pavia ndo se fize-

ram num dic) provou & saciedade

que sabe ajudar a vender e que conhece a rude

missdo do vendedor a disténcia. E vender a dis-
tancia ndo é facil.

léd diz o ditado: «Cada cabeca cada sen-
tenga>.

Para vender a distGncia, com aquela certeza
das ciéncias exactas, é preciso sugerir sentencas
favordveis ao maior nimero e combater reac-
¢Ges impeditivas do grande ndmero.

3 Cumpriu «UTILITARIO» &ste elementar dever
de oficio? Cumpriu. Pelo menos os industriais e
comerciantes, que hd muitos anos assiduamente
o utilizam — caso novo em Portugal —ndo o
dispensam.

Demais, quem observe um pouco, compreen-
derd que <UTILTARIO» atrai como o método
atrai a ordem e a seriedade o respeito.

Foi neste ambiente que se conseguiu desen-
volver negdcios apdticos, intensificando outros
bem lancados, com a real satisfagdo de se verifi-
carem aumentos de vendas que vdo de vinte e sete
por cento (27 °[,) a seiscentos e cinqUenta por
cento—650 °/,. Ndo falo dos impacientes, nem dos
visiondrios. Esses ndo contam nem para nada ser-

vem. Por vezes sGo no-
vos por fora, mas muito
vélhos por dentro.
Sofrem do histerismo
das experiéncias publicitérias, como se em alta
publicidade fésse possivel «fazer experiéncias».

Ou se faz coisa completa ou melhor serd
guardar o dinheiro bem longe do lume da incons-
ciéncia. Compreende-se que se fécil fésse impro-
visar, em pouco tempo, uma grande clientela, nGo
haveria comerciante algum que ndo fivesse uma
clientela enorme.

Saiba-se que, em publicidade, pode gastar-se
dinheiro e pode colocar-se dinheiro; e saiba-se
cinda que as experiéncias em publicidade, além
de ridiculas, tornam-se caras.

E como se encomenddssemos ao nosso alfaiate
a experiéncio de um fato: um par de mangas,
por exemplo...

Se o alfagiate ndo tiver consciéncia nem
probidade profissional, aceita a encomendg,
toma medidas, corta, forra, cose, factura e
recebe ; mas o certo é que o fregués desiludido
acabard por guardar as mangas na gavetq,
posto que ninguém, a ndo ser um doido, pode
sair a rua vestido com um par de mangas. Falta
o resto.

PROVAS PUBLICAS

Bastantes coisas
completas se t&ém feito
neste «UTILITARIO»
gragas & férmula que
consiste em conseguir o méximo de resultados
com o minimo de dispéndio, gragas ao méximo da
habilidade, seja dito com franqueza publicitaria.
E também que fique consténcia de que o Piblico,
que é no fim de contas quem manda em assun-
tos desta ordem, compra confiadamente o que
¢UTILITARIO» recomenda, por conhecer, por
«sentir» o seu escripulo profissional.

<UTILITARIO» &, pois, um honesto vendedor.

E é por isso que néle ndGo anuncia quem
quere: anuncia quem pode, isto é quem fem
produtos sérios e de insofismavel qualidade e
prestigio.

Por nenhum dinheiro se abrigaria nestes quo-
dros um mau artigo. | Quantos vieram bater & sua
porta e quantos voltaram pelo mesmo caminho!

Bem situodo no prestigio daquela Pdgina
de Honra, do familiar e téo procurado «Janeiros,
raras consciéncias estardo mais tranquilas.

E por isso que milhares e milhares de leitores
de todo o pais esperam didricmente «UTILITA-
RIO», como quem espera um amigo leal, amdvel
e bom.

DIARIAMENTE PUBLICADO NO PROGRESSIVO E IMPORTANTE ROTATIVO «O PRIMEIRO DE JANEIRO»,
DA CIDADE DO PORTO, E A SECCAO DE PROPAGANDA MAIS CONSULTADA E ATENDIDA DE PORTUGAL

Foi a verdade, gentilmente vestida, que origi-
nou éste triunfo.

Efectivamente, esta seccdo nada deve da sua
«forma» a nenhum pais, @ nenhuma escola, a
ninguém. E original; e tanto assim que V., quando
a |é, ndo se lembra de qualquer outra.

E nem poderia deixar de ser assim, porque
o a b ¢ do técnica ensinou-me que a imitagcdo
de valores conhecidos sé fard recordar ésses
valores imitados, fazendo-lhes propaganda e
beneficio.

Outro assunto: Desejo aproveitar esta mon-
¢cdo para prevenir quem pretenda utilizar os meus
servicos, de que, em regra, nGo procuro negacios,
nem tenho angariadores. Quando, por vezes, sinto
ao alcance da minha competéncia «um proveitoso
assunto», um assunto que me agrada, porque O
artigo vale e é susceptivel de desenvolvimento,
entdo e sé entdo, com infinito prazer, fago essa
visita. Mas andar na rug, a didrio, pelos domici-
lios, a oferecer os meus servicos, nGo ando.

Quem tiver bons produtos, visdo digna do
seu tempo e, porque ndo dizé-lo% — bom senso
comercial, que me procure e dar-lhe-ei lealmente
o meu conselho publicitério, ajudando-o0 no seu
negdcio, por ser ésse © meu negdcio.

As suas ordens.

Rail de Caldevilla



Uma opiniio inglesa enviada aos Ex.™°* Sors. Garcia Fernandes & C.°
e referente aos sens anincios CHAMA AZUL:

..have raceived the cuttings from «Utilitirios showing your efforts to
extende the sale of «Blue Flames. They are mest intersting.
Tradugdo :

. .recebemos os recortes do «Utilitirios, que mostram os seus esforgos para
alargar a venda de «Chama Asuls. Sdo o mais interessantes Hossit

Rio de Janeiro, 16 de Setembro de 1931

Men earo RAUL DE CALDEVILLA
PORTO

recordun-me o tempo em que tive a feliz idéia de lhe pedir para me dirigir
s propadands das Fibricas Invicta. de que ful Director. | Com que saiidade
me lembro do grande ¢ formidivel sucesso que obtivemos!...........
Termine pedindo a Decs lbe dé saiide para que amim os produtores e
comerciantes da minha terra possam, por sen intermédio, contribuir para e

progresso de Portugal.
Rail Monteiro Guimardes
Nota: Director do Moisko da Luz (a mais importante Mosgem do Brasil)

J'avais cependant observé votre campagne prestificuse de nature i m etonner.
Mais c’est par ce qu’elle avait de trop impreva qu’elle m'a subjogué. .

Prof. Octave-Jacques GERIN
(da Escola dos Altos Estudos de Paris ¢ 0 maior publicitirio europen!

Achei muito interessantes, muito felizes, 03 aniincios. Um abrage agradecid

de para
Elysio David
(Gabardines David)

Vive reconhecimento pela sua admirivel propaganda.

Electro Central Vulcanizadera

Li n' sen ;rﬂ[o € couw tbdas as coisas que escreve nota-se claramente a sua

gia de licitirio cient: L:lv.a rerém muito tempo a desbastar a
idad

ru{r! dora dos que nio criem mna bem or da on até a nmio

compreendem. Essa pedra nio &, pois. preciosa, mas tem a consisténcia do
diamante.
Os seus merecimentos #6 o8 cefos os nio podem ver....... . covieaiiiaiis

José Anténio Afonso Barbosa

[hdnntrhl e -uﬂa‘n Director do ("-nndruin
P el de vas de )

Como publicitirie, eare Caldevilla, V. é um publicitirio notivel. ou antes:
notabilissime.

Sir Charles HIGHAM
(o primeiro publicitirio inglés)

Achei a publicidad lente, direi 1 Gptl

Carlos Pachaco
(Visna do Castels)

S0C. PAP. - 20,000 FX. 7-341

Hi mais de trinta anos que o sor, Caldevilla dirige = propsgandas da minha
Ourivesaria Alianca ¢ confesso-lhe que estou gratissimo sos seus assinalados
e distintos servigos.

Celestine da Mota Mesquita

}\ sua pmnnmlu a0 nosso Suisso-Atlintico Hnul tem-nos dade magnificos

a nossa €sp
Marting, Lofes, Ld'

Ao men Ex.™ Amigo devo o gran de prosperidade que ascabo de ter ma
venda do Ché. Dﬂl-l o conserve por largos anos, poh tem o Comércio ¢ a
Indistria em V. Ex." um publicitirio dificil de sul

José Domingues Gil
Desejamos irlur bem que aguela pul:]iddaﬂn merecen lIm a nossa intelra
e mais P ¢io. ¢ que o i foi i
compensador.
Barbosa & Almeida
Rua de Mousinho da Silveira, 62-2.%-Porto
Temos apreciado a » da de que o encarregimos em bos hora. e

estamos satisfeitos.
A. Henriques & C.%, L8
(Saltos «Enfims) 5. Joio da Madeira

vsocerto como & que a amehclo que_ ﬂsmu mos u-ﬂ*lenl de nmnmdn
que V. nos vem é a exp
que nds, como tdda a gente, rl [l alta hied ei ‘. saber
de V. na dificil arte da Publicidade.

Pela Fibrics de Cerimica do Carvalbinbo, L.98

© GERENTE.

(2) Anténio Dias de Freitas

. : 3 heid,

.08 mossos com
a publicidade do sl dl hddnul, [LEG&L @ GEN BRKL}-—-rmI-
tados esses que, em tio pounco tempo. a mossa
Antes da panha organizada por Caldevilla a favor das

Sardinhas de Conserva, vendiam-se no Continente Portugués
400.000 latus. No fim dum ano de propaganda venderam-se
2.602.900 latas — 650 °, mais.

(Dados oficiais)

RAUL DE CALDEVILLA
PUBLICITARIO
S8ACIO HONORARIO DA
CONFERENCE DE CHEFS DE PUBLICITE
DU COMMERCE ET DE L'INDUSTRIE, DE PARIS.

NEVALA, 97 (As ANTAS)
TELEFONE: OITO. TRiES, TRES, CINCO
PORTO (rorTucaL)
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