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Consideracoes sobre Publicidade

111 — PUBLICIDADE DE SIMPATIA

A publicidade de simpatia, como o seu nome indica,
tem por fim atrair o favor do piblico (em inglés «Good-
-Will[;) sobre uma marca ou um servigco. Tem como objec-
tivo, em contrdrio da publicidade de argumentagio, cagra-
dar» e ndo <demlonstrar>. Em duas palavras — seduzir e
ndo convencer. Os processos empregados para reter a
atengdo do piblico pela simpatia sio muitos. Indicaremos
alguns, reputados cldssicos — Desenho agradivel, sempre
a{ue o artigo o perwita— Espirito na frase — «slogan» —

umorismo. Apresenta¢do enigmdtica, de mlaneira a des-
pertar a curiosidade do comprador.

A frase-slogan da publicidade — Gibbs — Gibbs, Gibbs,
Gibbs... Nao conhe¢o —sai duma bhoca desdentada, boca
que cobrigava a rir, no seu desenho truanesco. A cami-
panha da imprensa dos éleos Shell —Use o nosso dleo»,
concluia. comv graga, <o dleo € a delicadeza da mecanicas.
Como exemplo de campanha humeristica, de franca sim-
patia, é modelar.

A publicidade de simpatia é muito praticada e sé-lo-4
ainda mais quando o bom gosto do piiblico se apurar. Uny
dia vird, mesmo aqui em Portugal, sempre atrasado nestas
coisas, emv que a consulta dum livro de anincios dard ao
leitor umi prazer quase igual ao da leitura de qualquer boa
revista ilustrada.

Esta publicidade encontra a sua expressdo imhais per-
feita no que chamaremos a ¢publicidade de servigos.

A nog¢do de «servigo» desenvolveu-se extremamente na
América no decorrer dos quinze anos que precederam a
guerra. A ideia-mde era esia —era e é —: «Ao fazer publi-
cidade dos nossos negécios o nosso fim' é ganhar dinheiros.
Estd certo. Mas devemos ter a consciéncia que esse ganho
56 serd legitimo na medida em que o piblico ¢ o Estado
e as colectividades beneficiem do nosso trabalho». As em-
presas comprometem-se, pela publicidade de servigo a con-
tribuir para o progresso economico e social da Nagdo. Foi
deste modo, em obediéncia a este lema, que as firmas pe-
troleiras construiram as Estacdes de Servigo, onde o auto-
mobilista encontra, com a ciéncia, todos os cuidados que
requer o seu carro. Hd ainda uma outra publicidade, a de
prestigio, que, ndo sendo um tipo de publicidade especial,
tem muito interesse. «<BELARTE> falard dela em proximo
programa.
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O FILME DE HOJE

Atraidos por uma vantajosa pro-
posta, dois aventureiros — Trane e
Erin — acedem ao pedido de Maxi-
miliano para escoltarem uma jévem
Condessa. Depressa descobrem que
a carroca dissimula, na realidade, uma
caixa cheia de ouro. Com a ajuda
da Condessa, que tinha feito o mesmo
projecto, decidem roubar o ouro e
fugir. Mas o Marqués, fiel a Maxi-
miliano, adivinha os seus planos e
foge com o ouro. A situacdo com-
plica-se’ com a interven¢do dos parti-
darios de Juarez. Homem de coracéo
e enamorado de uma jovem mexi-
cana, Trane toma o partido dos Jua-
ristas que sabem que o ouro se
destina a mandar vir tropas para
apoiar Maximiliano. Finalmente, apds
violentas lutas e perseguicdes, Trane
recupera o ouro, em proveito dos

Juaristas.
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PROGRAMA 23

Tarde, 3 e meia — Noite, 9 e meia

Especticulo para Adultos
para individuos com mais de 18 anos

¥

De 27 de Fevereiro a 4 de Margo

[2.: SEMANA|

| — Fabricado em Itélia
[l — Cartola mtgica
[l — Jornal de actusalidades

IV—-—VERA CRUZ
(Vera Cruz)

SUPERSCOPIO TECNICOLOR

DISTRIBUICAO

Cary Cooper
Burt Lancaster
Denise Darcel
Cesar Romero

Benjamin Trane
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Condessa Duvarre ... ...
Marqués de Labordere ...

NING 7 ol sa et oy 2, Sarita; Montel
Imperador Maximiliano ... ... George Macready
Donnegan . Ernest Borgnine

General a\gﬂil‘é.l' Morris Ankrum

FICHA TECNICA

Realizagdo : Robert Aldrich
Argumento : Baseado numa histéria
de Borden Chase
Fotografia: Ernest Laszlo
Misica: Hugo Friedhofer
Colorido : Tecnicolor
Produgdo : H. Hecht- Lancaster
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A SEGUIR

0 MAIOR FILME DE CAPA E ESPADA
FEITO EM ITALIA!

em

ESTEREOCINESCOPIO|
FERRANIACOLOR!

A Capa
Vermelha

(11 Mantello Rosso)

com

PATRICIA MEDINA
FAUSTO TOZZI
BRUGE CABOT
LYLA ROCCO
NYTA DOVER
Uma apaixonante histéria de amor e de

heroismo que se desenrola no cenério
incompardvel da cidade de Pisa.
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CONCESSOES DE PUBLICIDADE DA BELARTE
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CAMPOS DE JOGOS

SPORT LISBOA E BENFICA
ATLETICO C. DE PORTUGAL
BOAVISTA FUTEBOL CLUBE
SPORT C. E SALGUEIROS

CARROS ELECTRICOS
AUTOCARROS TROLLEY-BUSS
PORTO « BRAGA * COIMBRA

AFIXACAO DE CARTAZES
PORTO E ARREDORES

UM SABONETE TODO JUVENTUDE
UM PERFUME PRIMAVERIL
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